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Es asi como el 12 de Marzo del 2018 las asociaciones europeas
representantes de los bebidas alcohdlicas (vino, licores, cerveza vy
sidra) presentaron a Andriukaitis, el Comisionado Europeo de Salud,
una propuesta de autoregulacion para facilitar a los consumidores
informaciones claras sobre los ingredientes vy el contenido nutricional
de las bebidas alcohdlicas. la parte de la autoregulacion comin
a todas las bebidas alcohdlicas incluyd el uso de eefiquetas
para la comunicacion de algunas de las informaciones. Esta fue :
complementada con un anexo sectorial especifico que contiene
propuesfas con respecfo al proceso y modalidades para su
implementacion.

Conscientes de la dificuliad de implementar una autoregulacion en el
sector del vino, los secfores del vino y vino aromatizado propusieron
a los legisladores europeos incluir disposiciones especificas de la :
declaracién nutricional y del listado de ingredientes en la regulacion
de la Organizacion Comin de Mercados (OCM) para el vino y en
la regulacion de la Unién Europea (UE] para los productos de vino
aromatizado durante la reforma de la Politica Agricola Comun (PAC).
En diciembre del 2021, la Comisién Europea publicé la Regulacion
(UE) 2021/2017 enmendando las reglas de efiquetado de vinos :
y de vinos aromatizados y disponiendo, enfre ofras cosas, que la :
comunicacién de la lista de ingredientes y la declaracién nutfricional :
de estos productos sea obligatoria. Por primera vez en el drea del :
efiquetado de productos alimenticios, esta informacién pudo ser :
dada en linea por medios virtuales bajo ciertas condiciones.
Después de un periodo de fransicion de 2 afios, esfas nuevas reglas
serdn aplicables a partir de diAciembre del 2023 a todas las bebidas :
alcohdlicas presentes en el mercado europeo. :

Un tema global

Al'igual que en la Union Europea, en todo el mundo el consumidor pide
fransparencia e informacién, llevando a muchos pafses a considerar
nuevas reglas de efiquelado para las listas de ingredientes y las :
declaraciones nutricionales de bebidas alcohdlicas; es por lo tanto un
asunto global. Esto es particularmente evidente por el nimero creciente
de arficulos y blogs relacionados con la naturalidad de los vinos, los
aditivos enolégicos vy su impacto en el consumidor y el medio ambiente.
En esfe contexto, este articulo primero aclarard algunas definiciones, v
luego presentard los resuliados de una encuesta llevada a cabo por
Oenoppia para investigar las percepciones del consumidor sobre el
efiquetado de vinos en cuanto a sus ingredientes: finalmente, se discutira
un plan de accién para ayudar a los profesionales del sector del vino
a fomar los riendas de este tema y asistir a los consumidores en su :
comprension.

Desde el 2011, la Regulacién (EU)
N° 1169/2011 sobre la Informacién
Alimentaria  Facilitada al  Consumidor

(FIC) eximia a las bebidas alcohélicas por
sobre 1,2% vol. de la lista obligatoria de
ingredientes y de la declaracién nutricional.
El 2017, la Comisién Europea invité a la
industria de bebidas alcohélicas a responder
a las expectativas de los consumidores
y a presentar, en el plazo de un afio,
una propuesta de auto-regulacion de los
ingredientes e informaciones nutricionales
que abarcara a todo el sector.

: 1. Algunas definiciones

: Para enfender lo que es un ingrediente, un adifivo o un coadyuvante
. de elaboracién, es importante recordar las definiciones de referencia
: de estos conceptos.

1.1. Nivel internacional

. Ingrediente, aditivo alimentario y coadyuvante de elaboracion se

encuentran definidos en la Norma General Para el Etiquetado de los

: Alimentaos Preenvasados (CXS 1-1985), la cual ha sido ampliamente
: adopfada en regulaciones nacionales en el ambito del efiquetado de
. alimentos preenvasados. Entonces:

» Ingrediente significa “cualquier sustancia, incluidos los
aditivos  alimentarios, que se emplee en la fabricacion o
preparacién de un alimenfo y esté en el producto final aunque
posiblemente en forma modificada”.

» Aditivo Alimentario significa “cualquier sustancia que
no se consume normalmente como alimenfo por si mismo ni se
usa normalmente como ingrediente tipico del alimento, tenga
o no valor nutritivo, cuya adicién intencional ol alimento para
un fin tecnolégico (inclusive organoléptico) en la fabricacion,
elaboracion, tratamiento, envasado, empaquetado, transporte o
almacenamiento provoque, o pueda esperarse razonablemente
que provoque (directa o indirectamente), el que ella misma o sus
subproductos lleguen a ser un complemento del alimento o afecten
sus caracterfsficas. Esta definicién no incluye los “contaminantes”
ni las sustancias afiadidas al alimento para mantener o mejorar las
cualidades nufricionales”.

» Coadyuvante de Elaboracién significa “toda sustancia
o materia, incluidos aparatos y utensilios, que no se consume
como ingrediente alimenticio por si mismo, y que se emplea
intencionadamente en la elaboracion de  materias  primas,
alimenfos o sus ingredientes, para lograr alguna finalidad
fecnologica durante el fratamiento o la elaboracién pudiendo dar
lugar a la presencia no infencionada, pero inevitable, de residuos
o derivados en el producto final”.

En los Cédigo Infemacional de Précticas Enologicas de la

: OV (Resolucion OIV-OENO 567A-2016), las definiciones del

¢ Codex Alimentarius también fueron acogidas, confirmando asi su

aplicabilidad infernacional a los productos del sector vificola.
la O, a fravés de su Comisién «Seguridad y Salud», también lleva
a cabo evaluaciones en los coadyuvantes de elaboracion propuestos

: para productos y bebidas de la vid y el vino o derivados de estos.

1 Esta obra esté bajo una licencia internacional Creative Commons Atribucién 4.0.
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1.2. Nivel europeo
la definicién de ingrediente usada por la UE en la Regulacién :
(UE) N° 1169/2011 estd también alineada con aquella del Codex :
Alimentarius, con una precisién: la definicion europea especifica
que los saborizantes y enzimas alimentarias son consideradas :
explicitamente como ingredientes, de lo misma manera que los :
aditivos, y que los residuos no son considerados como ingredientes.
Por lo tanto, el etiquetado obligatorio de ingredientes solo competerd :
a las sustancias que cumplan esta definicién.
No obsfante, la UE aclara que no es necesario indicar en la lista :
de ingredientes los aditivos y enzimas usadas como coadyuvantes :
de elaboracién a menos que se trafe de una sustancia que cause :
alergias o intolerancias y que pueda permanecer en el producto final. :
En la UE, los aditivos alimentarios y coadyuvantes de elaboracion :
se encuentran esfriclamente regulodos para profeger la salud :
del consumidor. Antes de ser auforizados, los aditivos deben ser :
evaluados por la Autoridad Europea de Seguridad Alimentaria
(EFSA] v, de acuerdo a esta, la Comisién Europea mantiene una :
lista positiva de aditivos autorizados con un nimero asignado,
indicando los alimentos en los cuales esfos pueden ser aiadidos vy :
las dosis maximas a respetar. Solo los aditivos de la lista pueden ser :
afiadidos o alimentos. Las sustancias autorizadas son reevaluadas :
por las autoridades cientificas, considerando el desarrollo cientifico :
y tecnolégico. Cuando un aditivo autorizado es clasificado como no
seguro, es quitado de la lista positiva.

Un aditivo es auforizado solo si no se ha identificado ninguna :
inquietud para la salud poblica en los niveles autorizados, pero :
no basta la prueba de seguridad en el uso para que una susfancia :
sea aprobada: debe también demostrarse su valor. Por lo tanto, :
los aditivos alimentarios se aprueban solo si su utilidad fecnolégica :
puede ser demostrada, y si su uso no es propenso a engafiar al :
consumidor.

Cada aditivo y coadyuvante de elaboracion generalmente posee
una o mas funciones. En general, los aditivos tienen la infencion de
mejorar la calidad nutricional y sanitaria, propiedades organolépticas
(apariencia, gusto), buena conservacion (estabilizacion) en calidad
de complemento o sustituto de los procesos fisicos (calor, frio, efc.). :
los coadyuvantes de elaboracién se usan para mejorar u optimizar :
los procesos de vinificacion, como la clarificacion o la estabilizacion.

2. Sustancias afectadas por las futuras reglas :
de informacién al consumidor :

En el sector del vino, el Cédigo Internacional de Précticas Enolégicas
de la OIV describe actualmente 99 sustancias reconocidas como
aceptables para ser usadas en vinificacién, especificando sus :
condiciones de uso y sus clasificaciones segin sean aditivo alimentario
o coadyuvante de elaboracién de acuerdo a su funcién tecnolégica
(antioxidante, conservante, regulador de acidez, estabilizante,
secuestrante, activador de fermentacion, agente clarificante, agente
anfiespumante, enzima) y el andlisis de su eventual presencia en el
producto terminado. De estas sustancias, solo 22 estén clasificadas
como adifivos alimentarios y por lo fanto se encuentran constrefiidas
por los requisitos de etiquetado de ingredientes.

la regulacion europea adhiere fuerfemente a las recomendaciones
de la OIV, excepto por 3 aditivos de vinificacion permitidos que no se
encuentran en la Regulacién Europea (EU) 2019/934': el glutation,
el acido eritérbico y el dcido sérbico. Dos productos enoldgicos se :
encuentran todavia en discusién: el DMDC (dicarbonato de dimetilo),
que ain no ha sido clasificado por la OIV pero es considerado un
aditivo alimentario fanto por el Codex Alimentarius como por la Unién
Europea, v los taninos para los cuales la clasificacion aon esta en
curso a niveles de la OIV y Europa.
Por lo tanto, a la fecha, 21 aditivos han sido autorizados por la UE
para ser usados en vinificacién [ver Tabla 1).

i TABLA 1. Aditivos usados en enologfa y rol principal asociado.

Autorizado
enla UE
(UE) 93472019

Clasificado
por la OIV

Productos enolégicos ~

Glutation CAS 70-18-8 antioxidante si no
Acido L-ascérbico INS 300 conservante si si
Acido eritérbico INS 315 conservante si no
Dioxido de azufre INS 220 conservante si si
Bisulfito de potasio INS 228 conservante si si
Sulfito de potasio anhidro INS 224 conservante si si
Bisulfito de amonio CAS 10192-30-0 conservante si si
Acido sorbico INS 200 conservante si no
Sorbato de potasio INS 202 conservante si si
Lisozima INS 1105 conservante si si
Dicarbonato de dimetilo (DMDC)  INS 242 conservante en discusion si
o - regulador de ) .
Acido citrico INS 330 i si si
acidez
. . regulador de i i
Acido malico (D,L-; L-) INS 296 si si
acidez
o . regulador de ) .
Acido lactico INS 270 i si si
acidez
o L. regulador de X X
Acido tartarico L(+) INS 334 si si
acidez
Sulfato de calcio regulador de
INS 516 i si si
(solo vinos licorosos) acidez
Goma arabiga INS 414 estabilizante si si
Acido metatartarico INS 353 estabilizante si si
Manoproteinas de levadura - estabilizante si si
Carboximetilcelulosa INS 466 estabilizante si si
Poliaspartato de potasio INS 456 estabilizante si si
Acido fumarico INS 297 estabilizante si si
Taninos INS 181 estabilizante en discusion en discusion
Caramelo INS 150a, 150b, . .
otros si si
(solo vinos especiales) 150c, 150d

+ * Los adifivos que aparecen en negrita estdn relacionados con la parte 4.4 del articulo.

: Pese a esfo, una tesis de PhD recientemente llevada a cabo en la
¢ Universidad de Geisenheim resulté en la publicaciéon de 3 articulos
¢ dirigidos primero a productores de vino alemanes y luego a
: consumidores de 3 pafses [Alemania, lialia y Australia). De acuerdo
. al autor, el etiquefado de los ingredientes provoca una pérdida de
¢ la imagen del vino como producto natural. Algunos consumidores
. preferirian vinos con una lista de ingredientes mds corta, impactando
¢ la seleccion de practicas enologicas por parte de los productores,
: aunque la mayorfa no rechazaria vinos con etiquetas que mencionen
¢ los valores nutricionales e ingredientes (Pabst ef al., 201942y 2019b3).
i Trabajos posteriores  también han mosfrado que la  informacién
¢ oforgada con el etiquetado de ingredientes es Uil en ltalia, mientras
: que los encuestados alemanes y australianos no se muestran
: receptivos. Ademds, se ha considerado el efecto que los medios de
: comunicacién puede ejercer sobre la percepcion de los consumidores
“en cuanto al uso de ingredientes en la produccién de vinos,
: presenfando a estos dos artficulos cortos estfilo periédico enfocados
. en los efectos, ya sea posiftivos o negativos, de los ingredientes en
i la calidad del vino y su vida dtil: la informacién negativa genera

: una mayor importancia para la liska de ingredientes, mientras que

3. Estado del arte

A pesar de que el efiquetado de los ingredientes del vino se ha :
estado discutiendo por una década, especialmente a nivel europeo, la
bibliografia con respecto a la percepcion de los consumidores es limitada.
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: la informacién positiva o la ausencia de esfa, no. En conclusion, el

autor indica que el sector vinicola deberia informar activamente a los

: consumidores sobre la necesidad de los ingredientes en la produccién

del vino (Pabst et al., 20214).
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En un enfoque proactivo, Oenoppia decidi¢ enfonces profundizar
estas  observaciones  limitadas, conduciendo un  estudio mds :
sustancial. Una encuesta inicial fue efectuada el 2020 entre todos :
los empleados de las compaiifas pertenecientes a la asociacién. A :
pesar del presunto sesgo de esfe panel, que posefa al menos cierfos
conocimientos bdsicos acerca de la elaboracién de vinos y productos
enolégicos, las  conclusiones  corroboraron las  publicaciones :
existentes. Una porcion significativa de los encuestados consideraron
que no estaban lo suficientemente informados acerca de como se :
elabora el vino, y que el etiquetado debiese otorgar mas informacion
sobre las sustancias empleadas para fabricarlo. :
De esta manera, parecio relevante extender este estudio para llegar :
a un enfendimiento mds defallado y completo de la percepcién de
los consumidores con respecto a los ingredientes del vino a nivel
global y para esclarecer cémo proveer informacion suplementaria gtil
y necesaria. Los resultados de esta investigacion se presentan en lo
que queda de estfe articulo.

https://doi.org/10.20870/IVES-TR.2022.7160

percepcion del uso de aditivos. los resultados se muestran en la
Figura 1A: mas de un tercio de los encuestados (40 %) consideraba
que el vino es un producio natural libre de cualquier adifivo,
mientras que casi la mitad (47 %) contestd que la mayoria de los
vinos contiene aditivos. Solo una minoria (10 %) creia que el vino no
contiene aditivos. Estos resultados corroboran la percepcion colectiva
relacionada con la naturalidad del vino, pero también es importante

¢ desfacar la parte importante del panel que se mantuvo neutfra, sin

opinion al respecto (mas del 40 %).
El cuestionario luego se enfocod en la utilidad de los aditivos para

¢ ayudar a asegurar la integridad vy calidad del vino. Como se muestra

en la Figura 1B, cerca de un fercio del panel (32 a 35 %) avald
la utilidad de esfos aditivos (sulfitos u ofros compuestos), mientras

i que solo el 15 % se mostré en desacuerdo con esfa afirmacién. Lo
: mayoria [mas del 50 % de la gente) se mantuvo neutra y no tuvo una
¢ opinion clara sobre este punto.

. Finalmente, también se discutié la relacién entre calidad y aditivos

¢ [Figura 1C): casi la mitad de los consumidores consideraron que los

4. Encuesta sobre la percepcion

consumidor

consumidores de vino al menos una vez al mes, fueron encuestados,

llegando a una representatividad de 262 millones de consumidores
: sanitarias relacionadas con el uso de aditivos (Figura 1D): 42 % de la

de vino.

Los objetivos de esta encuesta fueron la evaluacion del conocimiento
y percepcién de la elaboracion de vinos; la evaluacion del impacio
del efiquetado con una lista de ingredientes en la imagen y en la :
intencién de comprar un vino conocido y apreciado y luego un vino
desconocido; la aceptabilidad de la lista de ingredientes segin :
su tamario; y finalmente el nivel de aceptabilidad de ingredientes :
especificos. la encuesta fue llevada a cabo en linea por medio :
de conjuntos de afirmaciones y preguntas asociadas a una escala :

: 4.3. Impacto del etiquetado en la imagen del vino

de aprobacién gradual. Los resultados presentados a confinuacién : . .
. la segunda parte de esta encuesta compard fres escenarios

resumen los dafos basados principalmente en el promedio de los @ ;. _ : ) o 4
A . ) . (Figura 2J: el primero correspondia a la situacion actual (requerida
diez mercados examinados®. Los resullados completos del estudio se P =

¢ por regulacion en la mayor parte del mundo), con la mencién

¢ «confiene sulfitos» en la etiqueta; el segundo consistia en un producto
¢ con una lista corta de ingredientes; y el fercero en un producto con

encuentran disponibles en dafos suplementarios (solo en inglés).

4.1. Aditivos y vinificacién
la primera parte de esfa encuesta busca evaluar el conocimiento
de los consumidores con respecto a las précticas enoldgicas y su

Figura 1A: presencia de aditivos
El vino es un producto natural, libre de aditivos

La mayoria de los vinos contiene aditivos

Figura 1B: utilidad de los aditivos

Usar conservantes (i.e. sulfitos) en vinificacion ayuda
aasegurar la integridad y calidad del vino

Usar aditivos ademas de los conservantes en vinificacion
ayuda a asegurar la integridad y calidad del vino

Figura 1C: aditivos y calidad percibida

Los productores de vino de alta calidad no requieren aditivos

Solo los vinos de calidad mediocre contienen aditivos

Figura 1D: aditivos e inquietudes sanitarias
Un vino que contiene aditivos no es bueno para mi salud

FIGURA 1. Conocimientos sobre la elaboracion de vinos y calidad percibida.

del :
. no tenfa opinién al respecto y solo el 10 % estuvo en desacuerdo

¢ con esta afirmacion. No obsfante, a pesar de que estos resuliados

Realizada por medio de Wine Infelligence, una compaiiia : yorden o disociar vinos de dlfa calidad y aditivos, solo un cuarto

especializada en la invesfigacién y comprensién de los consumidores © 4 | ancuesiados 26 %) crefa que solo los vinos de baja calidad

de vino, la encuesta fue emprendida en diez paises con un nimero + e i aditivos, mienfras que un porcentaje similar (27 %) pensaba

significativamente mayor de consumidores de vino: Alemania, Francia, © | opuesto. Si anadimos a esta observacién la parte del panel que

Espaiia, lialia, Reino Unido, Suecia, Rusia, Japén, Australia, y Estados © se mantuvo neutra sobre este asunto (47 %), la interrogante estd lejos

Unidos. 11.533 personas (hombres y mujeres) equiponderadamente © 1. e olig

distribuidos entre los diez paises, en diferentes grupos etarios vy :
: 4.2, Calidad percibida y salud

productores de vinos de alta calidad no necesitan usar aditivos, 41 %

Ofra parfe de la encuesta abordé la cuestion sobre posibles alertas

gente considerd que un vino que confiene aditivos no es bueno para
la salud, mientras solo el 11 % pensé lo contrario. Considerando
la gran preocupacion de los consumidores con respecto al impacto
potencial de los aditivos para su salud, tanfo en la industria alimentaria
como en los sectores cosméticos, por ejemplo, esfe resuliado no fue
inesperado. Una vez més, casi la mitad (47 %) no tuvo una opinién
definida en esta materia.

una lista larga de ingredientes. Cada escenario fue presentado a un
tercio del panel y las preguntas se enfocaron en el impacto de la lista

Sin opinion

o neutro En desacuerdo

IIIHIII
IIHI

De acuerdo

40%

43%

47%

51%

53%

IIHIII
10%

47% 27%

IIIII

47%
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de ingredientes en la imagen e intencién de comprar el vino. Este :
andlisis fue primero efectuado pidiendo al consumidor que pensara :
en un vino que conociese y fuese de su gusto; luego se reprodujo el :

mismo andlisis pero para ofro vino desconocido por el consumidor.

Escenario 2
(~1/3 de los encuestados)

Escenario 1
(1/3 de los encuestados)

Escenario 3
(-1/3 de los encuestados)

Lista larga de ingredientes
“Ingredientes : uva 9g9%, conservante
(sulfitos). antioxidante (taninos, acido L~
ascorbico), reguladpr de acidez (sulfato de
calcio), estabilizante (acido metatartarico,
manoproteinas de levadura)®

Lista corta de ingredientes

‘Ingredientes : uva 99%, conservante

“Contiene sulfitos” (sulfitos). antioxidante (cido L-ascorbico)”

FIGURA 2. Proposiciones de contra-etiquetas.

4.3.1. Vinos conocidos y que gustan

Observando el impacto promedio de esfos escenarios para un vino
bien conocido y que gusta, casi la mitad de los encuestados (46 %) :

se mantuvieron resuelios: el etiquetado no cambia su opinién con

Consideraria / consideraria
fuertemente comprar el vino
Contiene Lista corta | Lista larga
sulfitos

Promedio de todos los 47% +2 pts -1pt
mercados

Francia 37% +8 pts +7 tps
Australia 47% +5 pts +6 pts
Espana 51% +g pts +1pt
Reino Unido 52% +5 pts +2 pts
Alemania 48% -1pt +1pt
Estados Unidos 53% +1pt -1pt
Suecia 45% +1pt -3 pts
Rusia 37% +2 pts -5 pts
Italia 50% -2 pts -5 pts
Japon 46% -7 pts -11 pts

Signidicativamente mayor / menor que “contiene sulfitos”
(intervalo de confianza: 95%)

: FIGURA 4. Impacto del etiquetado de ingredientes en un vino desconocido para el parficipante.

respecto al vino, y casi dos fercios (62 %) probablemente comprarian
el vino de nuevo [Figura 3A). El etiquetado de los ingredientes agrava :

de cada diez consumidores probablemente dejaria de comprarlo.
aceptabilidad para una lista corfa de ingredientes en comparacion

con las ofras dos opciones. la infencién de compra aumenta
significativamente en la misma direccion.

Figura 3A: promedio de los 3 escenarios

v = x
No cambia Incierto Me da una peor
mucho/nada mi (neutro o no opinién del vino
opinion sabe)
Opinion acerca del vino 46% 35% 19%
v = x
Seguiria Incierto Dejaria de
comprando el (neutro o no comprarlo
vino sabe)
Intencion de compra 62% 26% 12%
Figura 3B: comparacion de los 3 escenarios
Promedi Escenario 1 Escenario | Escenario
o Contiene 2 3
. sulfitos Lista corta Lista larga
% No, no cambia mucho / nadami| 46% A2% 51% 45%
opinion
% Lo compraria probablemente / 62% 58% 67% 62%
definitivamente de nuevo S

FIGURA 3. Impacto del etiquetado de ingredientes en un vino conocido y que gusta.

la opinion sobre el vino solo para el 19 % del panel y solo uno | 4.4. Aceptabilidad de los aditivos

¢ la olimo parte de esfe estudio consistié en evaluar el nivel de
Ademds, al comparar los tres escenarios (Figura 3B), hay una mayor i aceptacion de aditivos especificos, presentando a los participantes
: una «lista bruta» que confenia simplemente el nombre de la sustancia
: [ver Tabla 1, aditivos en negrita) y luego dividiéndola en dos sublistas,
¢ asociando el nombre de cada producto con su rol en la produccién
¢ del vino: «conserva mejor el vino» o «mantiene mejor la calidad del
i vino» [esfabilizantes y reguladores de acidez).

: Como se muestra en la Figura 5, un cuarto de los encuestados
: (28 % en promedio, combinando fodos los mercados) comprarian
: un vino con ingredientes de la lista bruta mientras del 10 al 15 %
. probablemente no lo haria (13 % en promedio). la mayoria de los
i consumidores (59 % en promedio) se enconfraria en una situacion
. de incertidumbre y dudas con respecto a la compra. El andlisis del
: comportamiento del mercado fambién es inferesante: los mercados
: anglosajones tales como el Reino Unido, Australia y Estados Unidos
: presentan la mayor aceptabilidad de los ingredientes (hasta un 33 %
en puntaje nefo] mientras que se nota un rechazo significativo en
¢ ltalia, Espafia, Rusia y Alemania.

¢ Al observar la percepcion especifica de cada adifivo (resuliados no
. presentados), pareciese que sin informacién acerca del rol de los
: ingredientes, los dcidos y taninos serfan los més aceptados en la
i mayoria de los paises; aquellos con nombres de «apariencia quimica»
¢ serfan los menos aceptados, excepto para los paises anglosajones,
: quienes fueron menos enérgicos en sus posiciones.

¢ la acepfabilidad tenderia a incrementarse y el rechazo a disminuir
: cuando los aditivos vienen asociados con una breve explicacién de
i su rol: esto se demostrd claramente para los conservantes (Gcido
¢ Lascérbico, sorbato de potasio, dimetil dicarbonato).

El impacto de esfe efiquefado en la imagen del vino también fue :

evaluado (resultados no presentados), revelando que el impacto més :
negativo fendria relacién con la calidad percibida y la fiabilidad de :
la marca, a un alcance inversamente proporcional al tamafio de la
lista de ingredientes. Mientras mds larga es la lista, peor es la calidad

percibida del vino.

4.3.2. Vino desconocido

Se observaron las mismas tendencias cuando el consumidor se :
confronté a la eleccién de un vino desconocido: la transparencia :
relacionada con la informacion mostrada mediante una lista de :
ingredientes fiende a dar confianza al consumidor, conduciendo a :
una mejor aceptabilidad y una mayor consideracion para comprar
(Figura 4); esto es particularmente cierfo para los mercados tales :
como Francia y Australia, y en un menor grado para Espafa y el :
Reino Unido, mientras que ltalia y Japoén tenderian a rechazar los

vinos con lista de ingredientes, sea cual sea su contenido.

Estos resultados fueron obtenidos para los vinos tranquilos [finfos v
blancos) pero también fueron observados para los vinos espumantes
[resultados no presentados): proveer informacién acerca de la :

composicién del vino generé confianza en los consumidores.
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Promedio de todos los 37% 22% -
mercados

Reino Unido 38% 1% EE

Australia 36% 2% |

Estados Unidos [IIIIEC 37% 20%

Suecia 31% 39% 1%
Japon 47% 20% 1

Francia 33% 28% B

Alemania 31% 24%

Rusia 30% 27%

Espania 38% 24%

Italia 39% 24%

M Probablemente seguiria comprando el vino Dudaria en comprar el vino
No lo sé, no estoy segurc de comprar el vino [l Probablemente no compraria el vino

© FIGURA 5. Infencién de comprar un vino que contiene aditivos (ver Tabla 1).
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5. Conclusiones

Mientras menos de uno de cada cinco consumidores

desconfianza o percepcién negativa.

a la calidad del vino y a la seguridad de los aditivos utilizados.

significativo en su aceptacion.

6. Perspectivas

Este estudio abre el camino a acciones concretas para apoyar al :
sector en la eleccion de prdcticas enolégicas a ser utilizadas vy el :

consecuente efiquetado.

Por un lado, mirando el trasfondo: considerando la falia de :
conocimientos en la materia por parte de los consumidores, la :
construccion y la estipulacion de un argumento completo y objetivo del
origen de los ingredientes y su utilidad durante la elaboracién del vino
es un punto clave. Esto debiese principalmente apuntar a los técnicos
del vino [endlogos y ofros profesionales) para permitirles justificar
sus procesos de vinificacién y para explicar a los consumidores la

utilidad de los aditivos en la fabricacién del vino.

Por ofro lado, la forma no debe ser descuidadar: los profesionales del :
secfor europeo han sido pioneros en el desarrollo de una plataforma

https://doi.org/10.20870/IVES-TR.2022.7160

: digital que permite a los consumidores acceder a e-etiquefas via un

fiene codigo QR (www.U-LABEL.com), pero ain serd necesario proveer
percepciones medianamente negativas acerca del uso de aditivos en el rol y la seguridad de los adifivos como acomporiomiento al uso

lq el s : lai inciodl ~t de esta herramienta. Por lo demds, deberd considerarse el mercado
a elaboracién de vinos, la idea principal que emerge de este estudio :

es la incertidumbre del consumidor. Estos resuliados obtenidos han ¢ global para lograr una infegracion intemacional del efiquetado, para

evidenciado una verdadera carencia de informacion con respecto lo cual la OIV esié conduciendo una reflexion en profundidad.

a la elaboracion de vinos y la composicién de estos, y los pocos Para este fin, se ha lanzado recientemente un grupo de trabajo

elementos dados para justificar su uso tiende a demostrar que otorgar compuesto por los principales actores del sector del vino a nivel

inf o L 1 5 ¢ internacional*  (productores de  suministros enolégicos, endlogos,
informacion acerca de los aditivos puede confribuir a su aceptacién.

L . . | fecti . : asociaciones
a fransparencia seria por lo tfanfo efectiva para superar cierfa :

. para considerar un plan de accién concrefo y una comunicacién

Queda fambién claro que una lisia corfa de ingredientes es preferible : sustanciada sobre el efiquetado de vinos. Este articulo asentard las

a una lista larga. Mientras que una lista corta fiene un impacto neutro boses de su futuro frabajo. ®
-incluso positivo- en la consideracién para comprar y en la imagen
del vino, una lista larga se asocia mas bien con la percepcién de una
falta de calidad del vino. Deberia entonces tomarse en consideracion

: * Este grupo de trabajo estd constituido por representantes de varias organizaciones: Asociacion

una eleccién razonada con respecto a las précticas enolégicas que se : tamadonal de Producios y Prdcticas Enoldgicas (OENOPPIA), Comision Europea de Empresas

usen. También es crucial ranquilizar a los consumidores con respecto e/ Ving (CEEV), Unidn Internacional de Endlogos (UIOE) y Organizacion Internacional de o Vid

* yel Vino (OIV)°.
los resultados agqui presentados sugieren que los consumidores : . ) o ) .

] , v p 9 q ] * Informacin extraida de la «Revue Francaise dOenologie n°308». Esta es una fraduccion de un
serfan mas proclives a aceptar que a rechazar la mayoria de los : ’

; ) ) 1 = articulo técnico escrifo originalmente en inglés.
ingredientes, considerando fambién que aquellos con un nombre :

de «apariencia quimica» son menos propensos a ser acepfados. :
Justificar el rol de un ingrediente también ayudaria a un incremento :

profesionales y  organizaciones  internacionales)

1 Regulation (EU) 2019/934 |(https://eurlex.europa.eu/legalcontent/EN/
TXT/PDF /2uri=CELEX:32019R0934&qid=1643377971346&from=EN|
is amended by Regulation (EV) 2022/68 (htps://
eur-lex.evropa.eu/legal-content/EN/TXT/
PDF /2uri=CELEX:32022R0068&qid=1643378012318&from=EN),  taking
info account the OIV resolutions adopted between 2019 and 2021.
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