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Assim, em 12 de margo de 2018, as associagdes europeias que
: a apropriarem-se deste tema, ajudando-os a compreendéo.
cerveja e sidra), apresentaram ao Comissario Europeu da Sadde

Andnukgms uma proposia de outorregu|gcoo para fornecer cos : 1, Algumas definicdes
consumidores informagées claras sobre os ingredientes e o contetdo

nutricional das bebidas alcodlicas. A parte da autorregulagdo Para compreender o que & um ingrediente, um adiivo ou uma ajuda

comum a todas as bebidas alcodlicas incluia a utilizacdo de rétulos & 9° processamento, é importante recordar as definicdes de referéncia

elefrénicos para a comunicagdo de algumas das informacdes. Este destes conceitos.
: 1.1 Nivel internacional

. Os ingredientes, os aditivos alimentares e os auxilios & transformagdo
: sdo definidos na Norma Geral para a Rofulagem dos Alimentos Pré-
: Embalados com o Cédex Alimentarius (CXS 1-1985), amplamente
: adofada nos regulamentos nacionais no dominio da rotulagem dos
propuseram aos legisladores Europeus, para incluir disposicoes :
especificas relativas & declaragdo nutricional e ¢ lista de ingredientes
enumerados no regulamento relativo & Organizagdo do Mercado
Comum [OCM| para o vinho e na Unido Europeia [UE) para os :
produtos vitivinicolas aromatizados durante a reforma da Politica

represenfam as bebidas alcodlicas (vinho, bebidas espirituosas,

facto foi complementado por um anexo sectorial especifico, que
contém proposfas relafivas ao processo, e modalidades para a sua
implementagdo.

Conscientes da dificuldade da aplicagdo da autorregulacéo no sector
vitivinicola, o sector vitivinicola e o sector vitivinicola aromatizado

Agricola Comum (PAC).

Em dezembro de 2021, a ComissGo Europeia publicou o Regulamento
(UE) 2021/2117 que altera as regras de rotulagem dos vinhos e :
dos produtos vitivinicolas aromatizados, tornando obrigatéria a :
comunicagdo da lista de ingredientes e a declaragdo nutricional
destes produtos. Pela primeira vez na histéria da rotulagem da drea
da comida e bebidas, estas informacdes podem ser dadas online por :

meios eletrénicos sob deferminadas condicdes.

Apds um periodo transitério de dois anos, esfas novas regras aplicar- :
se-Go a partir de Dezembro de 2023 a fodas as bebidas alcodlicas

presentes no mercado Europeu.

Um tema global

Tal como na Unido Europeia, o consumidor pede transparéncia e
informagéo em todo o mundo, levando muitos pafses a considerarem
novas regras de rofulagem para a listagem de ingredientes e :
declarages nufricionais para as bebidas alcodlicas; o tema &, :
portanto, global. Isto é particularmente evidenciado pelo nimero :
crescente de arfigos e blogs relativos & naturalidade dos vinhos, aos
aditivos vitivinicolas e ao seu impacto no consumidor e no ambiente. :
Neste contexto, esfe artigo ird primeiro esclarecer algumas definicées
e, em seguida, apresentar os resultados de um inquérito realizado @ OIV-OENO 567A-20106), foram também refomadas as definicdes
: do Cédex Alimentarius, confirmando assim a sua aplicabilidade
rofulagem dos vinhos em analogia aos ingredientes; por fim, discufira

& Oenoppia sobre a percecdo dos consumidores relativamente &

Desde 2011, o Regulamento (EU) n.°
1169/2011 relativo ao fornecimento de
informacéio alimentar aos consumidores (FIC)
isentou as bebidas alcodlicas acima de 1,2 %,
da lista obrigatéria de ingredientes e da
declaracéio nutricional. Em 2017, a Comisséio
Europeia convidou a indistria das bebidas
alcodlicas a responder s expectativas dos
consumidores e a apresentar, no prazo de um
ano, uma proposta de autorregulagdio sobre
ingredientes e informagdio nutricional que
abrange todo o setor.t

um plano de agdo para ajudar os profissionais do sector vitivinicola

géneros alimenticios préembalados. Assim:

» Ingrediente significa "qualquer subsiéncia, incluindo um
aditivo alimentar, utilizada no fabrico ou preparacdo de um
alimento e presente no produto final, embora possivelmente de
forma modificada”.

» Aditivo alimentar significa  “qualquer  substancia
normalmente consumida como alimento por si s6 e néo utilizada
normalmente como ingrediente tipico dos alimentos, quer tenha ou
ndo valor nutrifivo, cuja adicdo intencional ao alimento para fins
fecnolégicos (incluindo organoléticos) no fabrico, transformacao,
preparacdo, fratamento, embalagem, transporte ou retencdo
de fais alimentos resulta, ou pode ser razoavelmente esperado
que resulte (direfa ou indiretamente| que ele ou seus subprodutos
se fornem um componente ou afefem as caracteristicas de fais
alimentos. O termo n&o inclui “confaminantes” ou substancias
adicionadas aos alimentos para manter ou melhorar as qualidades
nufricionais”.

» Auxiliar de processamento significa "uma substancia ou
material, ndo incluindo aparelhos ou utensilios, e ndo consumida
por si propria, ufilizada intencionalmente no tratamento de matérias-
primas, géneros ou ingredientes, para satisfazer um deferminado
objetivo fecnolégico durante o frafamento ou fransformacdo e que
pode resultar na presenca ndo intencional, mas inevitdvel, de
residuos ou derivados no produto final”.

No Cédigo Infernacional de Praticas Enolégicas da OIV [resolugdo

internacional aos produtos do sector vitivinicola.

1 Ce travail est disponible sous la licence Creative Commons Attribution 4.0 International.
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A OW, através da sua Comissdo “Seguranca e Saude”, procede :
igualmente a avaliagdes sobre os auxilios & transformagéo e os :
aditivos propostos para produtos e bebidas provenientes ou derivados

da vinha e do vinho.

1.2 Nivel Europeu

A definicdo de um ingrediente utilizado pela UE no Regulamento (UE) :
n° 1169/2011 estd também em consondncia com a do CODEX :
Alimentarius, com uma precisdo: a definicdo europeia especifica que
os aromas e as enzimas alimentares s@o explicitamente considerados :
como ingredientes, da mesma forma que os aditivos, e que os residuos
ndo sGo considerados ingredientes. Consequentemente, a rotulagem :
obrigatéria dos ingredientes diz apenas respeito as substéncias que :

satisfazem esta definicdo.

No enfanto, a UE esclarece que ndo é necessdrio indicar na lista :
de ingredientes aditivos e enzimas utilizados como auxiliares de :
transformacdo, a menos que seja uma substancia que causa alergias

ou infolerdncias que ainda possam estar presentes no produto final.

Na UE, os adifivos alimenfares e as ajudas & fransformagdo sdo :

estritamente regulamentados para profeger a satde do consumidor.

Antes de serem autorizados, os aditivos devem ser avaliados pela :
Autoridade Europeia para a Seguranga dos Alimentos (AESA| e, nesfa :
base, a Comiss@o Europeia mantém uma lista positiva de aditivos :
autorizados com um nimero atribuido, indicando os alimentos em :
que podem ser adicionados e as doses maximas a utilizar. Apenas :

os aditivos listados podem ser adicionados aos géneros alimenticios.

As substéncias auforizadas séo periodicamente reavaliadas pelas :
autoridades  cientificas, tendo em confa a evolugdo cientifica e :
tecnolégica. Quando um aditivo autorizado é classificado como

inseguro, é removido da lista positiva.

Um aditivo sé ¢ autorizado se ndo tiver sido identificado qualquer :
problema com a satde piblica nos niveis autorizados, mas a prova
de seguranga em uso ndo é suficiente para que uma substéncia seja
aprovada: deve também ser demonstrado o valor. Assim, os aditivos
alimentares sé sdo aprovados se a sua utilidade tecnolégica puder :
ser demonstrada, e a sua utilizacdo ndo for suscetivel de enganar o :

consumidor.

Cada ajuda aditiva e de processamento, apresenta geralmente uma
ou mais funcionalidades. Em geral, os aditivos destinam-se a melhorar :
a qualidade nutricional e sanitaria, as propriedades organoléticas :
(aparéncia, sabor), boa conservacdo [estabilizacdo), como adjunto
ou substituto de processos fisicos (calor, frio, etc.). Os auxilios & :
fransformagdo sdo utilizados para melhorar ou ofimizar os processos

de vinificacdo, como esclarecimento ou estabilizacdo.

de informacao aos consumidores

No sector vitivinicola, o Cédigo Internacional de Praticas Enologicas
da OIV descreve atualmente 99 substancias reconhecidas como : 3. Estado do estudo
aceitéveis para utilizagdo na vinificagdo, especificando as suas :
condicdes de utilizacdo e a sua classificacdo como aditivos :
: a bibliografia relativa & percecdo dos consumidores & limitada.
: No entanfo, uma tese de douforamento recentemente realizada
agente :
- dirigidos primeiro aos produtores de vinho alemdes e depois aos
: consumidores de 3 pafses [Alemanha, ltélia e Austrélia). Segundo o
: autor, a rotulagem dos ingredientes fard com que o vinho perca a sua

alimentares ou auxiliares de transformacdo, de acordo com a
fungéo tecnolégica (antioxidante, conservante, regulador de acidez,
esfabilizador, sequestrador, ativador de  fermentagdo,
clareador, agente ante espuma, enzima) e andlise da sua presenca
ou ndo no produto acabado. Entre esfas subst@ncias, apenas 22
sdo classificadas como aditivos alimentares e, consequentemente,

sdo potfencialmente apanhadas pelo requisito de rotulagem dos :
: com uma lista de ingredientes mais curtos, impactando os produtores
. de vinho na selec@o de préticas encldgicas, embora a maioria ndo

ingredientes.
O regulamento europeu adere bastante as recomendagdes da OIV,

com excecdo dos 3 adifivos vitivinicolas autorizados néo contidos no
Regulamento Europeu (UE) 2019,/934": glutationa, écido eritérbico :
¢ Outros  trabalhos demonstraram igualmente que as informacdes
DMDC (dicarbonato de dimetilo), que ainda néo é classificado pela
QOIV, mas é considerado como um aditivo alimentar tanto pelo Cédex :
: a isso. Além disso, considerou-se também o efeito que a cobertura
: medidtica pode ter na percecdo dos consumidores sobre a utilizagdo
: de ingredienfes na vinificagdo, apresentandothes dois artigos
¢ curtos em forma de jornal focados nos efeitos positivos ou negativos

e dcido sorbico. Est@o ainda em discussdo dois produtos enolégicos:

Alimentarius como pela Uni@o Europeia, e faninos para os quais @
classificagdo ainda estd em curso no OV e a nivel europeu.

Assim, até & dafa, 21 aditivos s@o autorizados pela UE para
utilizacdo na vinificacdo (ver tabela 1).
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TABELA 1. Aditivos usados na enologia e principal fungto associada.

Produtos enolégicos * Papel Classificado Autorizado
pela OIV na UE
(UE) 934/2019
Glutationa CAS 70-18-8 antioxidante Sim Néo
Acido l-ascérbico INS 300 Conservante Sim Sim
Acido eritérbico INS 315 Conservante Sim Nao
Diéxido de enxofre INS 220 Conservante Sim Sim
Sulfito de hidrogénio de potdssio  INS 228 Conservante Sim Sim
Sulfito de potdssio anidro INS 224 Conservante Sim Sim
Sulfito de hidrogénio de aménio  CAS 10192-30-0 Conservante Sim Sim
Acido sérbico INS 200 Conservante Sim Nao
Sorbato de potassio INS 202 Conservante Sim Sim
Lisozima INS 1105 Conservante Sim Sim
. On D em
Dimetildicarbonato (DMDC)  INS 242 Conservante | N Sim
discusséo
Ae o regulador de
Acido Citrico INS 330 Sim Sim
acidez
. - regulador de
Acido malico (D,L-; L-) INS 296 Sim Sim
acidez
. L regulador de . .
Acido lactico INS 270 i Sim Sim
acidez
. L. regulador de
Acido tartarico L(+) INS 334 - Sim Sim
acidez
Sulfato de calcio regulador de
INS 516 ) Sim Sim
(fpares viken fisereses) acidez
Goma arabica INS 414 estabilizador Sim Sim
Acido metatartarico INS 353 estabilizador Sim Sim
M ¥ i de leved estabilizador Sim Sim
Carboximetilcelulose INS 466 estabilizador Sim Sim
Poliaspartato de potassio INS 456 estabilizador Sim Sim
Acido fumérico INS 297 estabilizador Sim Sim
. em em
Taninos INS 181 estabilizador ) _ . _
discusséo discusséo
Caramelo INS 150a, 150b,
outros Sim Sim
(apenas vinhos especiais) 150c, 150d

2. Substancias em causa nas futuras regras * Os aditivos que aparecem a negrito estio relacionados com a parte 4.4 do artigo.

Embora a rofulagem dos ingredientes para o vinho tenha sido
discutida durante uma década, especialmente ao nivel europeu,

na Universidade de Geisenheim levou & publicacdo de 3 arfigos

imagem como produto natural. Alguns consumidores preferem vinhos

rejeife o vinho com um rétulo que mencione valores e ingredientes

nutricionais (Pabst et al., 2019a% e 2019b3).

prestadas com a rofulagem dos ingredientes sdo Gteis em ltdlia,
enquanto os inquiridos alemdes e australianos ndo estdo recetivos

2
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dos ingredientes na qualidade e vida fil do vinho: a informagdo !

negativa dos meios de comunicagdo leva & maior importancia da
lista de ingredientes, enquanto que a cobertura positiva ou nenhuma

(Pabst et al., 20214).

utilizadas para a produgdo do vinho.

resto deste artigo.

4. Inquérito de percecao do consumidor

representatividade de 262 milhdes de consumidores de vinho.
Os obijetivos deste inquérito foram a avaliacdo do conhecimento
e percecdo da vinificagdo, a avaliagdo do impacto da rotulagem

comprar um vinho conhecido e apreciado e, em seguida, um vinho

com o seu comprimento e, finalmente, o nivel de aceitabilidade de

aprovagdo gradual. Os resultados apresentados abaixo resumem

Figura 1A: presenca de aditivos
O vinho & um produto natural, livre de aditivos

A maioria dos vinhos contém aditivos

Figura 1B: utilidade dos aditivos

O uso de conservantes (ou seja, sulfitos) na vinificacao ajuda 35% 51%

a garantir a qualidade e a integridade do vinho

O uso de aditivos alem dos conservantes na vinificacao ajuda 2% 53% 15%

a garantir a qualidade e a integridade do vinho

Figura 1C: aditivos e percecdo de qualidade

Produtores de vinho de alta qualidade nao precisam usar

aditivos
Apenas vinhos de baixa qualidade contém aditivos

Figura 1D: aditivos e preocupagdes com a saude

Um vinho contendo aditivos ndo € bom para minha saude

FIGURA 1. Conhecimento da vinificacio e percecto da qualidade.
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os dados, principalmente com base na média dos dez mercados

i visados®. Os resultados completos do estudo estdo disponiveis como
. dados suplementares (apenas em inglés).

dos meios de comunicagdo social ndo. Em conclusdo, o autor indica : 4.1. Aditivos e vinificacdo
que o sector vitivinicola deve informar ativamente os consumidores : A. ;imeiro arte deste inauérito procurou avaliar o conhecimento
sobre a necessidade de ingredientes na produgdo vifivinicola : P P quertio procuro -

: dos consumidores sobre as préticas vifivinicolas e a sua percegdo da

N bord - o o decid T T ¢ ulilizagdo de aditivos. Os resultados s@o apresentados na Figura TA:
uma abordagem pro-afiva, a /enoppia decidiu, consequentemente, = is de um terco dos inquiridos {40 %) consideram o vinho como um
basearse nestas observacdes limitadas afravés da realizacdo de um : d [ livre d ; di d
estudo mais substancial. Em 2020, foi realizado um inquérito inicial : produlo nalural fivre de quaisquer aditivs, enduanio quase mefade
' ' (47 %) admite que a maioria dos vinhos contém aditivos. Apenas

a fodos os colaboradores das empresas perfencentes & associagdo. : S X : ~ . "
P P “90-* yma minoria (10 %) acredita que o vinho ndo contém aditivos.

Apesar do enviesamento ossumido desta populagdo, que finha pelo & pqec o fiados cormoboram a percecdo global relacionada com a

menos algum conhecimento sobre vinificagdo e produtos enolégicos, i lidade do vinho, mas também é interessante desfacar a parte

as conclusées corroboraram as publicacdes existentes. Uma parte imporiante do painel que permanece neutra, sem parecer sobre o

significativa dos inquiridos considerou ndo ter sido suficientemente L - (mais de 40 %).

informada sobre a forma como o vinho foi produzido e que a
rolulagem  deveria dor mais informagdes sobre as subsiancias : O questiondrio cenfrou-se entdo na ufilidade dos aditivos para ajudar
i a garantir a integridade e a qualidade do vinho. Como mostrado

Assim, pareceume relevante alargar esfe estudo para obter uma : | Figura 1B, quase um ferco do painel (32 a 35 %) reconhece

compreensGo mais pormenorizada e complefa da percegdo dos : a utilidade destes aditivos (sulfitos ou outros compostos), enquanto

consumidores sobre os ingredientes vitivinicolas a nivel global e : apenas 15 % discordam desta alegacdo. A maioria [mais de 50 %

clarificar a forma de fornecer informages suplementares iteis e : o pessoas) permanece neulra e ndo fem uma opinido clara sobre

necessdrias. Os resuliados desta investigag&o sdo apresentados no  este ponto.
¢ Por 0ltimo, discutivse também a relagdo entre qualidade e adifivos
¢ [Figura 1C): quase melade dos consumidores considera que os
. produtores de vinhos de dlla qualidade néo precisam de usar
Realizado através da Wine Intelligence, empresa especializada : aditivos, 41 % nGo tém opinido sobre esta matéria e apenas 10 %

em pesquisas e percecdes de consumidores de vinho, o inquérito : discordam desta constatacdo. No entanto, embora estes resultados

foi realizado nos dez paises com um némero mais significativo de tendam a dissociar vinhos de alta qualidade dos aditivos, apenas um

consumidores de vinho: Alemanha, Franca, Espanha, ltdlia, Reino @ GUor© dos inquiridos [26 %) acrediia que apenas os vinhos de baixa

Unido, Suécia, Rissia, Japdo, Ausiidlia e Estados Unidos. Foram qualidade contém aditivos, enquanto uma percentagem semelhante

pesquisadas 11.533 pessoas (homens e mulheres| distribuidas i (27 %) pensou o contrdrio. Se somarmos a essa observagdo a

. H lo)
igualmente enfre os dez paises, em diferenfes faixas efdrias e : parcela do painel que se manteve neutra sobre o assunto (47 %), o

consumindo vinho pel 55 levand i quesiGo estd longe de ser resolvida.

pelo menos uma vez por més, levando a uma :
: 4.2, Percecdo da qualidade e da sadde
: Outra parte do inquérifo levantou @ quest@o sobre possiveis
: preocupaces de saude relacionadas com o uso de aditivos
com uma lista de ingredientes na imagem, e a intengdo de :

(Figura 1D): 42 % das pessoas consideram que um vinho que contém

© aditivos ndo é bom para a satde, enquanto apenas 11 % pensou
desconhecido, a aceitabilidade da lista de ingredientes de acordo :

o confrério. Tendo em conta a forte preocupagdo dos consumidores

: relafivamente ao impacto potencial dos aditivos na sua sadde, tanto
ingredientes especificos. O inquérito foi realizado online através do :
conjunfo de afirmagdes e perguntas associadas a uma escala de :

na indUstria alimentar como nos sectores cosméticos, por exemplo,
este resultado ndo surpreende. Mais uma vez, quase metade (47 %)
ndo finham uma opinido definitiva sobre o assunto.

Sem opinido ou

Concorda opinido neutra N&o concorda

40% 1% 19%

3 Ce travail est disponible sous la licence Creative Commons Attribution 4.0 International.



4.3. Impacto da rotulagem na imagem do vinho
A segunda parte deste inquérito comparou frés cendrios (Figura 2): a

primeira corresponde & situagdo atual (exigida pela regulamentagdo :

¢ brancos), mas também foram observados para os vinhos espumantes
: [resultados ndo apresentados): a informacdo sobre a composicdo do
vinho tranquilizou o consumidor.

na maior parte do mundo), com a men¢do de “contém sulfitos” no

rotulo; o segundo consisfe num produto com uma pequena lista :
de ingredientes, e o terceiro num produfo com uma longa lista de :
ingredientes. Cada cendrio foi apresentado a um ferco do painel :
e as perguntas focaramse no impacto da lista de ingredientes na :
imagem e na infencdo de compra do vinho. Esta andlise foi feita :
primeiro pedindo ao consumidor que pensasse num vinho que :
conhece e gosta; a mesma andlise foi entdo reproduzida para outro

vinho, desconhecido pelo consumidor.

Cendrio 2
(-1/3 dos entrevistados)

Cendrio 3
(+1/3 dos entrevistados)

Cendrio 1
(-1/3 dos entrevistados)

Lista de ingredients longa

‘Ingredientes: uva 99%, conservante
(sulfitos), antioxidante (taninos, acido L~
ascorbico), regulador de acidez (sulfato de
calcio). estabilizador (acido metatartarico,
manoproteinas de levedura)'

Pequena lista de ingredientes

“Ingredientes: uva 99%, conservante
(sulfitos), antioxidante (acido L-ascorbico)

“Contém sulfitos”

FIGURA 2. Propostas de confrarrGtulos.

4.3.1. Vinho conhecido e apreciado
Olhando para o impacio médio destes cendrios para um vinho

bem conhecido e apreciado, quase metade dos inquiridos (46 %) :
permanece indeciso: a rotulagem ndo muda a sua opinido sobre o :
vinho, e quase dois fercos (62 %) provavelmente voltariam a comprar :
o vinho [Figura 3AJ. A rotulagem dos ingredientes d& uma opinido :
mais baixa sobre o vinho para apenas 19 % do painel e apenas :
um em cada dez consumidores provavelmente deixaria de comprar :

o vinho. Além disso, ao comparar os frés cendrios (Figura 3B), hé
uma melhor aceitabilidade de uma pequena lista de ingredientes em

comparagdo com as outras duas opgdes. A infencdo de comprar

aumenfa significativamente na mesma direg&o.

Figura 3A: média dos 3 cendrios

v = x
Nao muda Inseguro (neutro Da-me uma opiniao
muito/nada minha  ou nao sabe) inferior do vinho
opiniao
Opinido sobre o vinho 46% 35% 10%
v - x

Eu ainda compraria Inseguro (neutro Eu ndo o compraria

o vinho ou nao sabe) novamente
Intenc@o de comprar 62% 26% 12%
Figura 3B: comparagao dos 3 cenarios
Média Cenario 1 Cenario 2 Cenario 3
v Contém sulfitos  Lista curta  Lista comprida

% Nao, isso nao muda a minha

o, o/ o o
opinido / de forma alguma 46% 427 51% 45%
% Eu provavelmente /

definitivamente compraria 62% 58% 67% 62%

novamente
Significativamente maior/ menor do que a média nos 3 cendrios (intervalo de confianga: 95%)

FIGURA 3. Impacto da rotulagem dos ingredientes para um vinho ser conhecido e apreciado.

O impacto desfa rotulagem na imagem do vinho também foi avaliado
(resultados ndo apresentados) e revelou que o impacto mais negativo
esfaria relacionado com a perce¢éo da qualidade e a fiabilidade da :
marca, de uma forma inversamente proporcional ao comprimento da
lista de ingredientes. Quanto mais longa a lista, menor a percegdo :

da qualidade do vinho.
4.3.2. Vinho desconhecido

As mesmas fendéncias foram observadas quando o consumidor :
foi confrontado com a escolha de um vinho desconhecido: a :
transparéncia ligada as informacdes apresentadas com uma lista
de ingredientes tenderia a tranquilizar o consumidor, levando a uma

melhor aceitabilidade e maior consideracdo & compra (Figura 4);

isto é particularmente verdade para mercados como os de Franca e
Austrélia, e em menor medida para mercados como Espanha e Reino :
Unido, enquanto a ltdlia e o Jap&o tendem a rejeitar um vinho com :

uma lista de ingredientes, qualquer que seja o seu contetddo.
Estes resultados foram obtfidos para vinhos tranquilos (finfos e
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Eu consideraria / consideraria
fortemente comprar o vinho

28;}’(9(:2 Uit Gz cokrlgraida
REEEe ex om
Franca 37% +8 pts +7 tps
Australia 47% +5 pts +6 pts
Estanha 51% +g pts +1pt
Reino Unido 52% +5 pts +2 pts
Alemanha 48% -1pt +1pt
Estados Unidos 53% +1pt -1pt
Suécia 45% +1pt -3 pts
Russia 37% +2 pts -5 pts
Italia 50% -2 pts -5 pts
Japao 46% -7 pts -11 pts

Significativamente maior/ menor do que “contém sulfitos”
(intervalo de confianga: 95%)

 Figura 4. Impacto da rotulagem dos ingredientes dum vinho desconhecido no parficipante.

. 4.4. Aceitabilidade dos aditivos

A (ltima parte deste estudo consistia em avaliar o nivel de aceitagcdo
de aditivos especificos, apresentando aos participantes uma “lista
bruta” contendo simplesmente o nome da substéncia (ver tabela
1, aditivos a negrito] e, em seguida, dividila em duas sublistas,
associando o nome de cada produto ao seu papel na produgdo do
¢ vinho: “melhor conservar o vinho" ou “melhor manter a qualidade do
¢ vinho" (estabilizadores e reguladores de acidez).

: Como mostra a Figura 5, um quarto dos inquiridos (28 % em média,
¢ fodos os mercados combinados) compraria um vinho com ingredientes
¢ da lista bruta, enquanto 10 a 15 % provavelmente ndo o comprariam
2 (13 % em média). A maioria dos consumidores (59 % em médial
¢ esfaria enfre a incerteza e a hesitacdo em relacdo a esta compra.
: A andlise do comportamento do mercado também é interessante:
¢ os mercados anglo-saxénicos, como o Reino Unido, a Ausirdlia e
: os Estados Unidos, t&m a maior aceitabilidade dos ingredientes (até
: 33 % na pontuagéo liquidal, enquanto uma rejeicdo significativa é
: notada em ltdlia, Espanha, Russia e Alemanha.

. Ao olhar para a percecdo especifica de cada aditivo (resultados ndo
. apresentados), verificase que sem informacdo sobre o papel dos
ingrediemes, 4cidos e taninos seriam os mais aceites, na maioria dos
: paises; aqueles com nomes mais “quimicos” seriam os menos aceites,
: & excecdo dos pafses anglo-saxénicos, que eram menos assertivos
: na sua posicdo.

¢ A aceitabilidade tenderia a aumentar e a rejeicdo diminuir quando
: os aditivos estdo associados a uma breve explicagdo do seu papel;
¢ isto é claramente demonstrado para conservantes (acido Lascédrbico,
* sorbato de potdssio, dimetildicarbonato).

Média de todos os 28% 37% 22%
mercados
Reino Unido 33% 38% 10%
Australia 33% 36% 21%
Estados Unidos 32% 37% 20%
Suécia 31% 39% 18%
Japao 47% 20%
Franca 3% 28% 139
Alemanha 29% 31% 24%
Russia 27% 30% 27%
Espanha 24% 38% 24% 14%
Italia 21% 39% 24% 17%

Eu hesitaria em comprar o vinho
M Eu provavelmente ndo compraria o vinho

M Eu provavelmente ainda compraria o vinhol
Eu ndo sei, ndo tenho certeza de comprar o
vinho

© FIGURA 5. Intengdo de comprar um vinho contendo adifivos (ver Tabela 1).
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5. Conclusoes

percecdo negativa.

vinho e a seguranca dos aditivos utilizados.

mais inclinados a aceitar do que a rejeitar a maioria dos ingredientes,
considerando fambém que aqueles com nomes de “som quimico” séo

tfambém promoveria um aumento significativo da sua aceitagdo.

6. Perspetivas

Este estudo abre caminho a agdes concretas de apoio o sector na :
escolha das praticas enolégicas a utilizar e na rotulagem associada.
Por um lado, no que se refere ao pano de fundo: considerando a falta
de conhecimento dos consumidores sobre o assunto, a construgdo e a
elaboragdo de um argumento completo e obijetivo sobre a origem dos
ingredientes e a sua utilidade durante a vinificagdo é um pontochave. :
Este objetivo deve destinarse principalmente aos técnicos vitivinicolas
lendlogos e outros profissionais) para lhes permifir justificar os seus
processos de vinificacdo e explicar aos consumidores a utilidade dos :

aditivos na vinificacdo.

Por outro lado, a forma ndo deve ser negligenciada: os profissionais :
do sefor europeu t&m sido pioneiros no desenvolvimento de uma
plataforma digital que permite aos consumidores aceder cos rétulos
eletrénicos afravés de um codigo QR (www.U-LABEL.com), mas a :

https://doi.org/10.20870/IVES-TR.2022.7160

: adicdo de informagdes sobre a origem, o papel e a seguranca dos
Embora menos de um em cada cinco consumidores tenham uma - aditivos confinuaré a ter de ser forecida como acompanhamento

. ) Jo s o . da utilizacdo desta ferramenta. Além disso, o mercado global feré
percecdo um pouco negafiva sobre a ufilizacdo de aditivos na ”

nificacs incinal idei d doéai . de ser considerado para conseguir uma infegragdo internacional
vinificagdo, a principal ideia que emerge deste estudo é a incerteza

do consumidor. Os resultados obtidos salientaram uma verdadeira : da rofulagem, para a qual @ OIV esié a conduzir uma reflexdo

falla de informacdo sobre a vinificacdo e sobre a composicdo : aprofundada.

dos vinhos, e os poucos elementos fornecidos para justificar a

qo . . : Para o efeito, foi recentemente langado um grupo de trabalho
sua ufilizag@o tendem a demonstrar que a informacdo sobre os :

diti ibuiri o~ ¢ consfituido pelos principais intervenientes no sector vitivinicola a
aditivos contribuiria para a sua aceitogdo. Consequentemente, a :

. i of | | d I : nivel internacional* (produtores de produtos enolégicos, endlogos,
fransparéncia seria eficaz para ulirapassar alguma desconfianga ou

: associacoes profissionois e organizagoes internacionais) para
IR ) : ) . .t considerar um plano de acdo concrefo e uma comunicacdo
Também ¢ evidente que uma pequena lista de ingredientes & preferivel : P ¢ ¢

a uma lisia comprida. Embora o curio fenha um impacio neuiro - : fundamentada sobre a rotulagem dos vinhos. Este artigo constituird a

L . - ! ‘ * base do seu trabalho futuro. &
mesmo positivo - na consideracdo da compra e na imagem do vinho, :
o comprido estd associado & percecdo de falia de qualidade do :
vinho. Uma escolha fundamentada quanto as praticas enolégicas a
serem utilizadas deve, portanto, ser levada em consideracdo. Também :
¢ fundamental tranquilizar os consumidores sobre a qualidade do
: Vitivinicolos (CFEV), Unido Internacional de Endlogos (UIOE) e Organizacdo Internacional da

Os resultados apresentados sugerem que os consumidores esfariam Vinha e Do Vinho (OIV)°

¢ Extraido da «Revue Francaise d'Oenologie n°308». Esta é uma traducdo de um artigo técnico
- originalmente escrito em inglés.
menos propensos a serem aceites. Justificar o papel de um ingrediente :

* Este grupo de trabalho é constituido por representantes de vdrias organizacdes: Associacdo
Internacional de Produtos e Prdticas Enoldgicas (OENOPPIA), Comité Europeu das Empresas

1 Regulation (EU) 2019/934 (hitps: / /eurlex.europa.eu/legalcontent/EN/
TXT/PDF/2uri=CELEX:32019R09348&qid=164337797 1 346&from=EN|
is amended by Regulation (EV) 2022/68 (https://
eur-lex.evropa.euv/legal-content/EN/TXT/
PDF/2uri=CELEX:32022R00688qid=1643378012318&from=EN), taking
info account the OIV resolutions adopted between 2019 and 2021.

2 Pabst E., Szolnoki G. & loose S. (2019). The effects of mandatory
ingredient and nufritional labelling for wine on consumers — a qualitative
consumer study. Wine economics and Policy, 8(1), 5-15.

3 Pabst E., Szolnoki G. & Loose S. (2019). How will mandatory nufrition
and ingredient labelling affect the wine industry2 A quantitative study of
producers’ perspectives. Wine economics and Policy, 8(2), 103-113.

4 Pabst E., Corsi A.M., Vecchio R., Annunziata A. & loose S. (2021).
Consumers' reactions fo nutrition and ingredient labelling for wine - A cross-
country discrefe choice experiment. Appetite, 156.

5 Revue Frangaise d'Oenologie n°308 - technical leaflet.

6 This document does not engage OIV in any way; only some members of
the OIV secrefariat contributed their expertise to this work.

5 Ce travail est disponible sous la licence Creative Commons Attribution 4.0 International.
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