
L’étude vise à articuler les enjeux environnementaux de la filière 
vitivinicole et les dynamiques œnotouristiques sur ces territoires 
viticoles. Il s’agit de comprendre la manière dont l’activité 
œnotouristique peut valoriser et favoriser les actions en faveur 
de l’environnement et de la biodiversité au sein des vignobles. 
Le travail de recherche intègre plusieurs acteurs et échelles  : 
il interroge de quelle façon la mise en avant des pratiques 
agroécologiques dans l’offre oenotouristique (notamment le 
maintien et/ou le développement de la biodiversité) peut à la fois 
intéresser les touristes, bénéficier aux viticulteurs et favoriser la 
transition écologique de ces territoires.

L’œnotourisme : vitrine du développement  
agro-écologique des vignobles ? Partie 1

Dans le cadre des paysages viticoles français, les touristes sont les 
témoins d’un rapport consubstantiel entre pratiques viticoles et enjeux 
paysagers. La réglementation AOC des aires viticoles oblige une 
forme de conduite de la vigne et des paysages particuliers selon les 
zones de production. 
Les paysages viticoles sont soumis à des enjeux réglementaires 
relativement strictes car ils constituent à la fois l’espace des enjeux et 
la vitrine des pratiques viticoles. Alors que les paysages sont les reflets 
de la « longue temporalité du vignoble français » 17 et de la diversité 
de ses terroirs17, le monde viticole prend conscience de «  la valeur 
des paysages viticoles et des images affectives et culturelles qui y sont 
liées »18 car la consommation de vin s’intègre de plus en plus dans un 
contexte œno-culturel complexe. À côté des perceptions sensorielles 
qui constituent le socle de la perception qualitative intrinsèque du 
produit (fondées essentiellement sur l’adéquation terroir/cépage/
vinification), la qualité perçue, fondement de l’image et support 
de la valorisation économique de l’appellation, «  intègre de plus 
en plus des composantes complémentaires relatives notamment 
à la santé, à l’environnement et aux valeurs patrimoniales  »19.  
Dès lors, la valorisation de la typicité paysagère constitue « un support 
important de communication, par le biais des activités œnotouristiques, 
mais également par l’intermédiaire des médias » 19. 

Œnotourisme, valorisation des paysages et 
transition agroécologique des territoires
Au cœur de processus de patrimonialisation et de territorialisation1, 2, 
les vignobles sont constitutifs des identités territoriales3, 4. En France, 
les vignobles et les paysages viticoles se sont transformés depuis les 
années 1950 du fait des profondes mutations qu’a connu la filière 
vitivinicole5, 6 : de l’industrialisation de l’agriculture à l’urbanisation et 
à la progression du bâti en passant par des évolutions dans les modes 
de consommation, la concurrence mondiale ou encore l’ouverture des 
vignobles au tourisme7.
Aujourd’hui, ces enjeux s’enrichissent de nouvelles préoccupations, 
au sein desquelles le changement climatique ou la préservation de 
la biodiversité occupent une place centrale8,9,7. Les vignerons doivent 
non seulement s’adapter à ces enjeux pour assurer la viabilité de 
leur production mais également celle de leur exploitation, dans un 
contexte où les consommateurs se montrent à la fois plus vigilants 
qu’auparavant et demandeurs de produits «  sains  » et « bons pour 
l’environnement  »10,11,12. La sensibilité des consommateurs aux 
questions sanitaires et environnementales, les nouvelles exigences 
réglementaires, conjuguées à de nouveaux enjeux agronomiques et 
à la volonté des viticulteurs eux-mêmes de réduire leur exposition aux 
pesticides, engendrent une transformation progressive des modes de 
production, une adaptation des pratiques culturales et une modification 
de la tenue des vignobles. Les paysages traduisent ces changements.
Les œnotouristes sont des spectateurs privilégiés de ces changements. 
Depuis le début des années 2000, la visite des caves ne se cantonne 
plus à un acte commercial mais est véritablement devenue une activité 
touristique13. L’œnotourisme est aujourd’hui un vecteur de dynamisation 
et de diversification de l’économie des territoires viticoles et offre de 
nouveaux débouchés aux vignerons. 

La biodiversité au cœur de paysages viticoles 
attractifs et diversifiés 
Les recherches en écologie du paysage montrent la place et 
l’importance de la biodiversité des espaces du quotidien14. D’une 
nature intouchable et intouchée, d’une biodiversité remarquable, 
le prisme évolue vers la nécessaire préservation d’une biodiversité 
ordinaire et fonctionnelle au cœur des activités et des sociétés humaines. 
Les paysages traduisent ce changement paradigmatique (Fig. 1)15. 
Si le touriste est l’un des spectateurs privilégiés de cette transformation 
paysagère, c’est parce que, comme le dit le sociologue Jean Viard, 
il «  rentre dans la société par le paysage et non par l’habitant »16. 
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FIGURE 1. L’œnotourisme, un moyen de valoriser les paysages viticoles et leur transformation 
(mise en avant des bosquets en lisière de vignobles, des haies, des inter-rangs enherbés, etc.)
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On comprend d’autant plus l’intérêt pour les vignerons de participer 
à cette gestion paysagère et de mettre en avant la qualité de leur 
vignoble et de leur production à travers elle. D’autant que le paysage 
viticole constitue un média culturel associé au vin qui s’affranchit des 
contraintes réglementaires liées aux boissons alcoolisées. 
C’est ce que met en évidence le rapport de Paul Dubrule (2007)20 
sur l’œnotourisme lorsqu’il dessine l’articulation entre les enjeux de la 
valorisation du patrimoine et la place qu’occupent les paysages dans 
la valorisation des territoires viticoles.
Alors que, plus largement, pour les touristes «  le voyage n’est plus 
seulement quête d’images émouvantes […] mais aussi pluralités 
d’émotions  », que «  les expériences gustatives, auditives et tactiles 
peuvent ainsi marquer très fortement les souvenirs des nouveaux 
touristes »21, l’œnotourisme valorise les vins et leur dégustation en les 
intégrant dans un paysage spécifique résultant d’une histoire et d’une 
géographie singulières. La typicité des savoir-faire, des paysages et 
du lieu conduit à une valorisation du produit lui-même. Par conséquent, 
l’œnotourisme prend non seulement une part grandissante « dans la 
valorisation des territoires viticoles », mais il « participe à l’image et à 
la valeur ajoutée des vins de ces régions »22. 

Des initiatives multiples
Cette interaction est un terreau fertile qui lie œnotourisme, 
développement économique de la filière vin, et transition 
agroécologique des territoires viticoles et de nombreux acteurs du 
monde vitivinicole français en font déjà le pari. Alors que le livre 
blanc de l’œnotourisme en Champagne a pointé que l’œnotourisme 
durable était l’une des quatre attentes principales des visiteurs, 
l’initiative «  Slow Tourisme Lab  », créée en 2017 à l’initiative du 
Comité départemental du tourisme de l’Aube est le premier incubateur 
au monde d’entreprises souhaitant innover dans le tourisme durable en 
général et dans « l’éco-œnotourisme » en particulier. Le projet régional 
Vitirev en Nouvelle-Aquitaine, lancé en 2019 et qui vise à accélérer 
la sortie des pesticides en intégrant des pratiques agroécologiques 
dans les vignobles de la région, dispose également d’un axe centré 
sur le développement d’un œnotourisme durable notamment à travers 
la création de formations à destination des professionnels de la filière 
viti-vinicole assurées par les enseignants-chercheurs de l’Institut des 
Sciences de la Vigne et du Vin (ISVV). D’autres initiatives voient le 
jour à l’échelle des vignobles. Elles sont aussi valorisées auprès des 
consommateurs à travers l’offre œnotouristique.  
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