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Das Ziel der Studie ist es, die Verbindung zwischen den
Umweltproblemen der Weinindustrie und der Dynamik des
Weintourismus in den Weinanbaugebieten zu diskutieren. Es
geht darum, zu verstehen, wie weintouristische Aktivitéten den
Schutz der Umwelt und der Artenvielfalt in den Weinbergen
verbessern und fordern kénnen. Die Studie involviert
verschiedene Interessenvertreter auf unterschiedlichen Ebenen.
Die Frage ist, wie die Hervorhebung agrarskologischer
Praktiken (insbesondere die Erhaltung und/oder Férderung der
Biodiversitcit) im weintouristischen Angebot sowohl fir Touristen
interessant sein als auch den Winzern zugutekommen und den

dkologischen Wandel dieser Gebiete férdern kénnte.

Weintourismus, Landschaftsaufwertung und :

die agrardkologische Umstellung von Fldchen

Als Teil von Kulturerbe- und Territorialisierungsprozessen'? stehen :
Weinberge grundlegend fir regionale Identitat*4. In Frankreich :
haben sich Weinberge und Weinbaulandschaften seit den 1950er :
Johren aufgrund tiefgreifender Verénderungen der Weinindustrie stark :
gewandelt®¢: von der Industrialisierung der Landwirtschaft Uber die :
Urbanisierung bis hin zur Weiterentwicklung der Gebdude. Diesen :
Prozessen liegen Verdnderungen im Konsumverhalten, globaler :
Wettbewerb oder die Offnung der Weinberge fir den Tourismus :

zugrunde’.

Heutzutage riicken andere Themen mehr in den Mittelpunkt, wie :
z. B. der Klimowandel oder der Erhalt der Artenvielfalt®?7. Die :
Winzer missen sich an diese Herausforderungen anpassen, um die :
Rentabilitéit ihrer Produktion und ihres Unternehmens zu gewdhrleisten. :

: ABBILDUNG 1. Weinfourismus, ein Mittel zur Férderung der Weinbaulandschaften und ihrer
* Umgestaltung (die Hervorhebung von Hainen am Rande von Weinbergen, Hecken, begriinte Gassen

Die Sensibilitst der Verbraucher gegeniiber Gesundheits und : usw.)

Umwelithemen, neue regulatorische Anforderungen kombiniert mit

den okiuellen agronomischen Herausforderungen, und der Wunsch :

der Winzer selbst, die Pestizidbelastung ihrer bewirtschaftefen : Der Tourist ist

Flachen zu reduzieren, fihren zu einer schrittweisen Umstellung landschafisvertinderung, weil er, geméf des Soziologen Jean Viard,

der Produktionsmethoden. Dariber hinaus fohren die Anpassung : Uber die landschaft, und nicht iber den Bewohner, in die Gesellschaft

O AR
agronomischer Methoden und Anderungen im Management der : einriff™. ) ' ' !

: werden Touristen Zeugen dieser starken Beziehung zwischen
Weintouristen sind privilegierte Zuschauer dieser Verdnderungen. : Weinbauprakiiken und Landschaffsproblemen. Die AOC-Vorschrifien

Beispielsweise hat sich der Besuch der Weinkeller seit Beginn der fir Weinanbaugebiete erfordem je nach Produkiionsgebiet eine

2000erJahre von einer rein geschaftlichen Tatigkeit zu einer echten : bestimmie Bewirtschafiungsform der Weinberge und eine spezielle

touristischen Aktivitat entwickelt'®. Der Weintourismus ist gegenwdrtig : Landschafisgestaliung.

ein bedeutender Motor zur Steigerung und Diversifizierung der Weinbaulandschaften unterliegen relativ strengen Regelungen, da

Wirtschaft in den Weinanbaugebieten, und er biefet den Winzem : Si sowoh! einen Produktionsbereich als auch ein Aushéngeschild

: der  Weinbauprakiiken darstellen.  VWahrend die  landschaften
die ,Zeitlichkeit des franzésischen VWeinbergs"" und die Vielfalt
. . . . ¢ der Terroirs widerspiegeln'”, wird sich die Weinwelt ,des Werts
Die Artenvielfalt im Herzen attraktiver und ¢ der Weinlandschaften und der damit verbundenen emotionalen

i und kulturellen  Bilder"'® bewusst, da der Konsum von Wein

Dabei ist die Meinung der Verbraucher wichtiger denn je, welche
,gesunde” und ,umwelischonende”  Produkie  verlangen'®1112,

Weinberge zu einem Wandel der Kulturlandschaften.

neue Absatzméglichkeiten.

abwechslungsreicher Weinbaulandschaften
Studien  heben die

landschaftsdkologische

diesen Paradigmenwechsel wider (Abb. 1)15.

Bedeutung  der :
Biodiversitdt in Bereichen des taglichen lebens hervor'#. Fern von :
der Vorstellung einer unantastbaren und  unberihrten Natur von :
bemerkenswerter Artenvielfalt, konzentrieren sich die Bemihungen :
aktuell auf die notwendige Erhaltung einer gewdhnlichen und :
funktionellen Artenvielfalt, welche mit der menschlichen Aktivitat und
der Gesellschaften kompatibel ist. Die Kulturlandschaften spiegeln :
:in Bezug auf Gesundheit, Umwelt und Werte des Kulturerbes." '°.

einer der privilegierten  Zuschauer  dieser

Im Kontext der franzésischen Weinbaulandschaften

zunehmend in einem komplexen, weinkulturellen Kontext erfolgt.
Die Sensorik bildet die Grundlage fir die eigentliche qualitative
Wahrnehmung eines Produkis (im VWesentlichen basierend auf dem
Einklang von Terroir, Rebsorte und Weinherstellung), wohingegen
die wahrgenommene Qualitat die  Grundlage der Reputation
und der wirtschaftlichen Aufwertung der Appellation verkérpert.
letztere , infegriert zunehmend zusditzliche Komponenten, insbesondere

1 Dieses Werk steht unter der lizenz Creative Commons Namensnennung 4.0 Infernational.
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Die Forderung der Landschaftstypizitdt ist daher ,ein wichtiges Mittel
der Kommunikation, sowohl bei weintouristischen Aktivitéten als auch :

bei der Préisentation durch die Medien"”.

Umso mehr verstehen wir das Interesse der Winzer, sich an dieser :
landschaftspflege zu beteiligen und dadurch die Qualifét ihrer :
Weinberge und ihrer Produktion hervorzuheben. Zumal die durch den :
Weinanbau geschaffene Llandschaft ein mit dem VWein verbundenes :
Kulturmedium darstellt, welches sich von den regulatorischen Zwéingen

verbunden mit alkoholischen Getréinken distanziert.

Der Bericht von Paul Dubrules iber den Weintourismus (2007)%
hebt den Zusammenhang zwischen den Fragen der Entwicklung des :
Kulturerbes und der Rolle der Landschaften bei der Entwicklung der :

Weinbaugebiete hervor.

Fir den modernen Touristen sind ,Reisen nicht mehr nur eine Suche
nach bewegten Bildern [...], sondern auch nach einer Vielzahl von :
Emotionen”, welche durch ,Geschmacks-, Hér und Tasterlebnisse die
Erinnerungen sehr stark préigen”?'. Durch den Weinfourismus werden :
Weine und deren Verkostung geférdert, indem sie in eine spezifische :
landschaft integriert werden, welche mit einer einzigartigen :
Geschichte und Geografie verbunden ist. Die Typizitét der Produktion, :
der Landschaften und der Ortschaften fihrt zu einer Aufwertung des :
Produkis selbst. Folglich spielt der Weintourismus nicht nur eine :
wachsende Rolle ,bei der Férderung der VWeinbaugebiete”, sondern :
er tragt auch ,zum Image und zur Wertsteigerung der Weine dieser

Regionen bei"?2.

Vielfdltige Initiativen

Dieses  Zusammenspiel ~ von  Weintourismus,

Angebot vermittelt. B

Basiert auf dem wissenschaftlichen Artikel “ L'eenotourisme, nouvel allié de la- transition

écologique au sein des vignobles ? exemple en Val de Loire ” (Norois, 2021).
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wirtschaftlicher :
Entwicklung des Weinsekiors und des agrarskologischen Wandels :
der Weinbaugebiete ist von grofiem Interesse fir viele Akteure des :
franzoésischen Weinsektors. Im WeiPbuch zum Weintourismus in :
der Champagne wurde darauf hingewiesen, dass nachhaltiger :
Weinfourismus eine von vier Haupterwartungen von Besuchern sei.
Die Initiative ,Slow Tourism Lab”, die 2017 vom Tourismusverband :
des Departements Aube ins Lleben gerufen wurde, zielt genau darauf :
ab. Sie ist weltweit die erste Ideenschmiede fir Unternehmen, die :
Innovationen im nachhaltigen Tourismus im  Allgemeinen und im :
,Oko-Weinfourismus” im Besonderen vorantreiben méchten. Das
Projekt ,Vitirev”, welches 2019 in der Region Nouvelle-Aquitaine :
initiiert wurde, befasst sich mit der Eliminierung von Pestiziden durch :
die Infegration agrarskologischer Praktiken in den Weinbergen der :
Region. Ein weiteres Thema ist die Entwicklung eines nachhalfigen :
Weintourismus, insbesondere durch Schulungsangebote fir Fachleute
der Weinbranche, welche von Mitarbeitern des Institut des Sciences de
la Vigne et du Vin (ISVV) durchgefihrt werden. Weitere Initiativen der :
Weingiter werden den Verbrauchern auch durch das weintouristische
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